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WHATS NEW IN CALIFORNIA
Neuigkeiten aus den touristischen Regionen

Redaktioneller Hinweis:

California Tourism freut sich, Ihnen mit dieser Presseversffent-
lichung die neuesten Entwicklungen in den verschiedenen Re-
gionen Kaliforniens vorstellen zu k3nnen. Kostenlose Reisein-
formationen Yber Kalifornien erhalten Interessenten im Internet
unter der Adresse www.visitcalifornia.com oder bei PELA Tou-
ristikdienst: rp.lang@t-online.de Buchungen von Hotels und
Freizeitangeboten auf www.visitcalifornia.com oder direkt unter
001-619-330-1668.

STAATENWEIT

Ein Radrennen der Spitzenklasse in Kalifornien: Die Amgen Tour

WShrend der jShrlichen Amgen Tour of California rasen die Radrennfahrer je-
den Februar durch kalifornisches Gebiet b die Redwoods, das Wine Country,
entlang der PazifikkYste und durch andere berYhmte Regionen. Vom 14. bis
zum 22. Februar 2009 messen sich die Top-Teams auf dem 1300 Kilometer
und neun Tage langem Rennen. Das zieht Massen von Besuchern an, die in

StSdten wie Santa Cruz, Santa Rosa, Solvang und Rancho Bernado die Stra-



gen sSumen werden. Mehr als 1,6 Millionen Zuschauer werden zu dem Spek-
takel der Radsportelite erwartet. Bereits im vierten Jahr ist der Golden State mit
seinem robusten Terrain Schauplatz fYr dieses Rennen, das auch fYr die Profis
eine Herausforderung bedeutet. Der internationale Radsportverband, Union
Cycliste International, hat das Rennen als besonders schwer eingeordnet.

Pressekontakt: Susan Wilcox, California Travel and Tourism Commission,

(916) 319-5412, swilcox@yvisitcalifornia.com, www.visitcalifornia.com. Besu-

cherkontakt: California Travel and Tourism Commission, (916) 444-4429,

info@Vvisitcalifornia.com, www.visitcalifornia.com,

www.amgentourofcalifornia.com.

REGION SHASTA CASCADE

Zwei neue Ausstellungen im Turtle Bay Exploration Park

Zwei neue Ausstellungen werden im Turtle Bay Exploration Park ersffnet. Die
#Dazzling FirearmsOgehen bis zum 3. Januar 2009. Hier werden mehr als 50
historische und dekorative amerikanische Feuerwaffen ausgestellt - unter ande-
rem aus dem Besitz von Annie Oakley, JFK und Gene Autry.

Feckos: Tails to ToepadsQSuft bis zum 10. Mai und wird den Besuchern einen
Einblick in die Lebenswelt der Geckos geben: Glubschaugen, klebrige Zehen,
quSkende Tierstimmen, die FShigkeit zur Nachtsicht und abnehmbare K3rper-
teile. Geckos gehsren zu den anpassungsfShigsten Reptilien, es gibt sie als gut
getarnte NachtjSger wie auch als neonleuchtende Nektarfresser.
Pressekontakt: Angela Toretta, Turtle Bay Exploration Park, (5630) 242-3143,
pr@turtlebay.org. Besucherkontakt: Turtle Bay Exploration Park, (630) 243-
8850, info@turtlebay.org, www.turtlebay.org

Der Mount  Shasta st Schauplatz  des ersten Iditarod-
Hundeschlittenrennens in Kalifornien

Das Siskiyou Sled Dog Distance Race wird vom 23. bis zum 25. Januar 2009
stattfinden und es wird das erste Qualifikationsrennen fYr Hundeschlitten in
Kalifornien sein. Teams aus den ganzen Vereinigten Staaten und Kanada wer-
den antreten, um die 350 Kilometer Yber

zweieinhalb Tage rund um den Mount Shasta hinter sich zu bringen und sich

fYr das &reat RaceQin Alaska zu qualifizieren. WShrend die Langstrecken-



Teams durch die Wildnis rauschen, werden die Sprinter sich im Deer Mountain
Snowmobile Park messen, wo die Zuschauer die geballte Energie der sprinten-
den Hunde hautnah erleben k3nnen. Das Ende der Veranstaltung wird ein
Bankett mit Siegerehrung am Sonntagabend im nahe gelegenen Weed sein.
Das Woodsman Inn in Mt. Shasta wird die Teams, die Rennleitung und die Be-
sucher vor dem Rennen mit einem feierlichen Empfang begrY8en. Besucher
k3nnen sich den unterschiedlichsten WinteraktivitSten widmen, z.B. Schlitten
fahren, Langlaufen und Snowshoe-Wandern.

Presse- und Besucherkontakt: Lisa Wright, Siskiyou Snowdog Sporting As-
sociation, (530) 598-0466, info@siskiyousnowdogsports.net,

www.siskiyousnowdogsports.net.

Der Lassen Volcanic National Park mit ganzjShrigem LEED Besuchercen-
ter

Der Lassen Volcanic National Park hat sein erstes ganzjShriges Besuchercen-
ter erSffnet. Sein Name, Kohm Yah-mah-nee Visitor Center kommt vom Maidu-
Namen fYr den Lassen Peak, der &chneebergObedeutet. Im neuen Zentrum
befindet sich eine Informationstheke, eine Ausstellungshalle, ein Auditorium fYr
den neuen Film Yber den Park, ein Buchladen, Geschenkverkauf, Imbiss, Er-
ste-Hilfe-Raum, AufenthaltsrSume, ein Amphitheater, eine Meldem$glichkeit
fYrs Backcountry und eine Orientierungshilfe. Das Kohm Yah-mah-nee Visitor
Center ist ein bescheinigtes LEED-GebSude (LEED=Leeadership in Energy
and Environmental Design) der Platinklasse und genYgt damit in Bauweise und
Betrieb h3chsten AnsprYchen von Energieeffizienz und nachhaltigem Wirt-
schaften. Das Material (Platten, Teppiche, Dachziegel) besteht zu gro§em Teil
aus Recycling-Produkten, das Holz stammt von nachhaltig bewirtschafteten
WSldern der Region. Ein Computersystem regelt die Beleuchtung energieeffi-
zient nach dem Tageslicht und Solarzellen erzeugen 40 % der im Center bens-
tigten Energie. Die sanitSren Anlagen werden ohne Wasserverschwendung
betrieben und eine unterirdische WSrmepumpe reguliert die Lufttemperatur fYr
Winter und Sommer. Das Kohm Yah-mah-nee Visitor Center liegt am SYdwest-
eingang am Hauptweg durch den Park.

Presse- und Besucherkontakt: Karen Haner, Lassen Volcanic National
Park, (5630) 595-4444, ext. 5130, karen _haner@nps.gov, www.nps.qgov/lavo.




Die historischen Museen des Mendocino Coast Projekts

Zur Feier seines hundertjShrigen Bestehens hat der Mendocino Study Club,
eine gemeinnYtzige Organisation, ein Projekt gestartet, das f¥Ynf historische
HSuser der Mendocino Coast der .. ffentlichkeit vorstellen soll: das Kelley Hou-
se, das Ford House, das Guest House, sowie das Point Cabrillo Lighthouse
und das Lightkeepers House. Das Projekt wird dazu beitragen, der gr§8er wer-
denden Gruppe geschichtlich interessierter Touristen die Historie zu erkiSren
und erfahrbar zu machen. Vier der fYnf Museen unterscheiden sich von ande-
ren Museen darin, dass sie die Heimat regional bekannter Familien waren. Das
f¥nfte Haus ist ein Leuchtturm, der vielen WSrtern wShrend ihrer Arbeit ein
Dach zum Schutz vor Wind und Wetter bot. Um die Museen bekannter zu ma-
chen, wird der Study Club eine Informationskarte herausgeben und die HSuser
mit Fu§matten ausstatten, die das Projektthema mit dem Satz arhe Welcome
Mat Is Out on the Mendocino CoastOpromoten.

Pressekontakt: Bruce Lewis, Lewis & Summers Public Relations, (707) 964-
3844, bruce@prwebsite.com. Besucherkontakt: Amy Luce, Mendocino Coast
Chamber of Commerce, (707) 961-6303, chamber4d@mcn.org,

www.mendocinocoast.com.

Ferienwohnungen im Sonoma Valley

Im Herzen des Valley of the Moon haben die Glennelly Properties 15 neue
Wohnungen verschiedener Gr§8en zu ihrem Angebot hinzugefYgt. Viele der
Einrichtungen sind gro§ genug fYr Gruppen, kleinere Hochzeitsgesellschaften,
Familienfeste und zwanglose Meetings. Das Aerie Home hat fYnf Schlafzim-
mer, zwei Kamine und eine offene Raumaufteilung. Das in den HYgeln Yber
Glen Ellen gelegene Clarass Country House hat fYnf Schlafzimmer und sechs
Badezimmer, eine voll ausgestattete GourmetkYche, Pool und Sauna. Die GS
ste im Moon Shadow k3nnen ihr Bio-FrYhstYcksei selbst aus dem HYhnerstall
holen, sich im GemYse- und Blumengarten des Besitzers mit Beilagen oder
Zimmerdekoration versorgen und auf einem Spaziergang Yber das Anwesen je
nach Jahreszeit einen Bach mit Wasserfall bewundern. Alle Wohnungen sind
mit hochwertiger BettwSsche und Daunendecken ausgestattet. Die meisten
haben kostenlosen WLAN, Flachbildfernseher, Stereoanlage und DVD-Player.
Ein kompletter Hausservice inklusive Restaurant- und Weinproben-
Reservierungen, Massagen und Wellnessangeboten, sowie FrYhstYcks- und

Picknickgelegenheiten steht zur VerfYgung.



Presse- und Besucherkontakt: Go-Sonoma Vacation Lodging, (707) 996-

6720, WWW.Qgo-sonoma.com.

Neue ..kotourismus-Karte fYr das Mendocino County

Die Handelskammer der Mendocino Coast hat einen ..kotourismusfYhrer fYr
die 110 Kilometer unberYhrte und spektakulSre KYste im Mendocino County
herausgegeben. Der ReisefYhrer umfasst Informationen Yber 12 State Parks,
StrSnde und Naturschutzgebiete, ein 20 000 Hektar gro§es Waldgebiet, hun-
derte Kilometer Reitwege, sieben befahrbare FlYsse, uralte MammutbSume,
seltene ZwergwSlder, eine reiche Vogelwelt, zwei historische LeuchttYrme, ein
Distrikt historischen Kulturerbes und einen weltberYhmten botanischen Garten.
Der ReisefYhrer nennt die besten Spots zum Surfen, Tauchen, Reiten, Wan-
dern, Campen, Birding, Angeln, Whale-Watching oder zum Fotografieren.
Pressekontakt: Bruce Lewis, Lewis & Summers Public Relations, (707) 964-

3844, bruce@prwebsite.com. Besucherkontakt: Mendocino Chamber of

Commerce, (707) 961-6303, chamber4@mcn.org, www.mendocinocoast.com.

Lake County versffentlicht Karten mit Weinrouten und Farm Trails

Ganz neu sind zwei BroschYren aus dem Lake County, die &Vine Adventure
Route MapOund die &arm Trails Discovery MapO Beide wollen GSsten und
Einwohnern die FYlle des Angebots von Winzern und Landwirten nahe bringen
- Obst und GemYse, Weinproben und andere landwirtschaftliche Erzeugnisse
der Region. Die besten Erzeugnisse des Lake County erscheinen auf den Kar-
ten der BroschYren, ebenso wie Veranstaltungen und Feiern und Beschreibun-
gen des landwirtschaftlichen Klimas der Region. Die &arm Trails Discovery
MapOlistet die FarmermSrkte und ByeschSfte auf, sowie Veranstaltungen wie
das jShrliche Kelseyville Pear Festival, das immer im letzten Samstag im Sep-
tember im historischen Zentrum von Kelseyville stattfindet, einem Ort, der auch
AVelthauptstadt der BirnenOgenannt wurde. Die &Vine Adventure Route MapO
listet WeingYter, Weinberge, Weinlokale und Probierstuben. Hier findet man
auch Beschreibungen der fYnf bekanntesten Weinbaugebiete inklusive Guenoc
Valley. Mit diesen beiden Karten kSnnen Einheimische und Besucher das Flair
des Lake County entspannt genie§en.

Pressekontakt: Terre Logsdon, County of Lake, (707) 263-2580,

terrel@co.lake.ca.us. Besucherkontakt: Lake County Visitor Information Cen-

ter, 1-800-525-3743, info@lakecounty.com, www.lakecounty.com.




Das Tallmann Hotel als Ort historischen Interesses

Das Tallmann Hotel in Upper Lake ist als Punkt historischen Interesses in das
Register historischer StStten in Kalifornien aufgenommen worden. Das 2006
komplett renovierte Hotel aus den 1890er Jahren wurde von seinen neuen Be-
sitzern im alten viktorianischen Glanz wieder hergestellt. Das benachbarte Blue
Wing Saloon & CafZ ist eine Nachbildung des einst beliebten Lokals. Die kali-
fornische Kommission f¥r historische Ressourcen wShite das Hotel vor allem
wegen der typischen Western-Architektur aus, au8erdem wegen der Verbin-
dung zu den Tallmanns, einer Pionierfamilie und auch wegen der zentralen
Rolle, die es in der Besiedlung des Upper Lake und Lake County spielte, als
hier zur Jahrhundertwende der Transport von Personen und Waren abgewic-
kelt wurde. WShrend es nach einer Zeitreise aussieht, wenn man vor dem Haus
mit den 17 GSstezimmern steht, sind die ErdwSrme-Heizung, die KYhisysteme,
Solarzellen und die moderne Einrichtung voll auf HShe der Zeit und umwelt-
freundlich. Die Gartensuites haben eigene Balkone oder Patios mit japanischen
Teichen. Auf dem Anwesen gibt es einen Swimming Pool, einen Tagungsraum
und GSrten mit GemYse und Blumen fYr das Hotel und den Saloon.
Pressekontakt: Debra Sommerfield, County of Lake, (707) 263-2580,
debras@co.lake.ca.us. Besucherkontakt: The Tallman Hotel, (707) 275-2244,

www.tallmanhotel.com.

SAN FRANCISCO BAY AREA

Touren und Weinproben im Castello di Amorosa

Ein paar Minuten sYdlich von Caligosta im Napa Valley liegt die Castello di
Amorosa, ein 28 Hektar gro§es Weingut. Nachdem Dario Sattui, ein erfolgrei-
cher Unternehmer und italo-amerikanischer Winzer in vierter Generation jahr-
zehntelang mittelalterliche Burgen und WeingYter in Europa besucht hatte, bau-
te er 1994 das Castello di Amorosa und erfYllte sich damit seinen 30 Jahre al-
ten Traum D ein Gro§projekt auf 11000 Quadratmetern mit 107 Zimmern, von
denen 95 mit Weinherstellung und Lagerung befasst sind, einer riesigen Halle
mit Fresken italienischer KYnstler aus der Toskana und einem 500 Jahre alten
Kamin, 8000 Tonnen handgemei8elter Stein, acht Stockwerke (vier Stockwerke
im Keller), einer ZugbrYcke, Folterkammer, einer Kapelle und der wohl ein-

drucksvollste Weinkeller der USA, ein r&mischer Gewslbekeller. Die RundgSn-



ge werden tSglich nach Vereinbarung angeboten. Eine und eine viertel Stunde
dauern sie und kosten 25 Dollar (Montag P Freitag) oder 30 Dollar (am Wo-
chenende). Der Probierraum kann jeden Tag ohne Anmeldung besucht wer-
den.

Pressekontakt: Jim Sullivan, Castello di Amorosa Winery, (707) 967-6278,

jim@castellodiamorosa.com. Besucherkontakt: www.castellodiamorosa.com.

Neuerdffnung des Union Square Hotels nach der Renovierung

Das Hotel Union Square war im Jahr 1982 das erste Boutique Hotel in San
Francisco und ist Mitglied der Sammlung von Personality Hotels. Nun wurde
das 1913 gebaute Haus fYr 5 Millionen Dollar ausgiebig renoviert und erscheint
im frischen neuen Outfit. Der Inneneinrichter Riley Johndonnel stand vor der
Herausforderung die Zimmer und AufenthaltsfilSchen zu modernisieren und
dabei die historischen architektonischen Elemente der Originalstruktur zu be-
wahren. Das Ergebnis ist eine optisch anregende Fusion des zeitgen3ssischen
und des klassischen San Francisco B wunderschdne Ziegelmauern, Mosaiken,
charakteristische Treppen und opulente Formen werden durch die Einrichtung
mit MSbeln der Firma EQ3 aus San Francisco, komplett erneuerten Badezim-
mern und modernster Technologie fYr Privat- und GeschSftsreisende ergSnzt.
Jedes der 131 GSstezimmer ist von den Farben der Stadt San Francisco
durchdrungen, Karminrot (wie die Golden Gate Bridge), Grauschattierungen
(wie der Nebel Yber der Bucht) und Erdbraun fYr die natYrliche Umgebung der
Stadt. Akribisch wurde daran gearbeitet, einen gehobenen urbanen Stil zu er-
schaffen - Betten mit Kopfenden aus Leder und luxuri$se Leinen-BettwSsche,
glSnzend schwarze SchrSnke und Tische aus Holz, samtfarbene Lounges,
Flachbildfernseher, angemessene Beleuchtung und Spiegel. Viele RSumen
verfYgen Yber einen offenes, loftShnliches Design mit freiliegenden Ziegelmau-
ern und scheinbar schwebenden Deckeninstallationen. Es liegt mitten im Her-
zen von San Francisco, gleich an der Cabel Car Linie und umgeben von Re-
staurants der Spitzenklasse, weltberYhmten GeschSften, Theatern und pulsie-
rendem Nachtleben.

Pressekontakt: Kelly Chamberlin, Chamberlin Public Relations, (415) 336-
4332, kelly@chamberlinpr.com. Besucherkontakt: Hotel Union Square, (415)

397-3000, www.hotelunionsquare.com.




V&gel und Wildtiere beobachten im Paket fYr das Santa Cruz County

Das Visitors Council von Santa Cruz County freut sich, ein kostenloses Birding
und Wildlife Watching Kit anbieten zu kSnnen. Das Paket bietet einen 48-
seitigen FYhrer, der fYr Einwohner und Besucher der Gemeinden gleicherma-
8en nVYtzlich ist, die vielen Beobachtungsmsglichkeiten der Region zu erkun-
den. Der regionale FYhrer bietet Informationen Yber eine Vielzahl von Lebens-
rSumen, von SandstrSnden Yber Lagunen zu Feuchtgebieten und FlYssen,
ebenso wie Beschreibungen und Fotografien der hSufigsten Vogelarten und
Wildtiere und Informationen Yber die beste Beobachtungszeit. Sie enthalten
auch Karten der Hotspots und der interessantesten Orte und Wege. Die Santa
Cruz County Conference und das Visitors Council vertreiben das Kit im Besu-
cherzentrum an der 1211 Ocean Street in Santa Cruz und Yber E-Mail auf

www.birding.travel.

Presse- und Besucherkontakt: Christina Glynn, Santa Cruz County Confe-

rence & Visitors Council, (831) 427-4405, ext.112, cglynn@santacruz.org,

www.santacruz.org.

Das Tech Museum of Innovation zeigt die Ausstellung: Leonardo: 500
Years into the Future

Direkt aus Italien kommt die von einem der weltweit fYhrenden da Vinci-
Experten entworfene Ausstellung ins Tech Museum of Innovation. Die Welt-
premiere der gr8§ten und umfassendsten Schau der Werke von Leonardo da
Vinci und seinen Zeitgenossen ist die einzige in den USA. Leonardo: 500 Years
into the Future ist bis einschlie§lich 4. Januar in der Downtown von San Jose
zu besichtigen. Die einzigartige Sammlung enthSlt Yber 200 Artefakte, inklusive
Arbeitsmodelle, die auf den EntwYrfen von da Vinci basieren und unbezahlbare
Kunstwerke aus der Galerie der Uffizien. Mit dieser Ausstellung sehen die Be-
sucher die Welt mit den Augen von Leonardo da Vinci, seine Sicht auf die
Kunst, die Wissenschaft und die Technologie.

Pressekontakt: Jeanne Sullivan, San Jose Convention & Visitors Bureau,
jsullivan@sanjose.org, www.sanjose.org. Besucherkontakt: The Tech Muse-

um of Innovation, (408) 294-TECH, www.thetech.orq.




Das neue, umweltfreundliche GebSude der California Academy of
Sciences

Im Golden Gate Park in San Francisco hat das neue GebSude der California
Academy of Sciences nach einer 500 Millionen Dollar teuren Investition wieder
gesffnet. Die neue Akademie bricht die Formen traditioneller Natur- und Wis-
senschaftsmuseen mit Licht und Leben mitten in der Umgebung des Parks.
1853 ist die Akademie die einzige Institution der Welt, das ein naturhistorisches
Museum, ein Aquarium und ein Planetarium mit einem Weltklasseprogramm in
Forschung und Lehre kombiniert D alles unter einem Dach. Der mit dem Pritz-
ker-Preis ausgezeichnete Architekt Renzo Piano hat mit seinen EntwYrfen ei-
nen neuen Standard fYr nachhaltige Architektur gesetzt. Mit DSmmstoffen aus
wieder aufbereitetem Material, einem natYrlichen BelYftungssystem und zahl-
reichen anderen umweltfreundlichen Materialien und Technologien reduziert
die Akademie die Belastung der Umwelt und so wird das GebSude selbst eine
anschauliche Ausstellung Yber Leben und Arbeiten in Harmonie mit der Natur.
Die Besucher bekommen anhand von gefYhrten RundgSngen und Informati-
onstafeln einen Einblick in die umweltfreundlichen Eigenschaften des GebSu-
des. Das neue GebSude ist nicht nur lehrreich, es hat auch einen lehrreichen
Inhalt B Programme und Ausstellungen. Ein riesiger nachgebildeter Regenwald
in einer transparenten Kuppel erlaubt es den Besuchern die ..kosysteme von
Borneo, Madagaskar, Costa Rica und den Flutgebieten des Amazonas zu
erkunden. Das weltgr§8§te k¥Ynstliche Riff illustriert die Vielfalt der Philippinen,
mit Yber 1500 Korallenkolonien voller bunter Fische, Seeschildkriten, Haien
und Rochen. Die Shows des Planetariums arbeiten mit Videofilmen von For-
schungsexpeditionen aus aller Welt und zeigen interessante Fakten Yber die
Evolution und den Klimawandel. Die neue Akademie hat sieben erneuerte Lieb-
linge des alten Museums mitgenommen, die Schaubilder der African Hall, den
Sumpf der Alligatoren und das berYhmte Foucaultsche Pendel. Diese
Ausstellungen und noch viele mehr finden sich unter einem 12000
Quadratmeter gro8en lebendigen Dach, das einigen Tieren der Region einen
Pebssskauntaliet&tephanie Stone, California Academy of Sciences, (415) 321-

8119, sstone@calacademy.org. Besucherkontakt: www.calacademy.orq.




Das Bay Area Discovery Museum mit der Ausstellung: CRun! Jump! Fly!
Adventures in Action!O

Das Bay Area Discovery Museum prSsentiert GRun! Jump! Fly! Adventures in
Action! "Oeine ganz neue PrSsentation, die entworfen wurde, um Kindern den
Spag an der kSrperlichen Bewegung zurYckzugeben, ohne dass sie miteinan-
der in Wettkampf treten mYssen. Kinder versuchen sich im Kung Fu, Surfen,
Snowboarden, Yoga und im Klettern. Hauptziel des Programms ist es, die Kin-
der zur Aktion anzuregen und spielerisch an AktivitSten heranzufYhren, die ih-
nen Spa8 machen. Die Ausstellung geht bis einschlie§lich 19. Januar 2009.
Der Eintritt ins Bay Area Discovery Museum betrSgt 10 Dollar fYr Erwachsene,
8 Dollar f¥r Kinder zwischen 1 und 17 und 8 Dollar fYr Senioren Yber 62. Kinder
unter einem Jahr und Mitglieder des Museums haben freien Eintritt. @Run!
Jump! Fly! Adventures in ActionOwurde vom Minnesota Children<s Museum
entworfen und wird von der General Mills Foundation gesponsort.
Pressekontakt: Jennifer Caleshu, Bay Area Discovery Museum, (415) 339-

3942, jcaleshu@badm.org. Besucherkontakt: Bay Area Discovery Museum,

(415) 339-3900, contact@badm.org, www.baykidsmuseum.org

Naschen Sie sich durch North Berkeley« 4Gourmet GhettoO

Die Nordseite von Berkeley ist bekannt fYr seine erstaunliche und innovative
kulinarische Kultur. Jetzt ist es m3glich, einen kulinarischen Spaziergang durch
das berYhmte gastronomische Viertel, das auch als Berkeley«s &ourmet Ghet-
toObekannt ist, zu machen B und zwar unter der FYhrung der leidenschaftlich
auf Genuss erpichten Concierge Lisa Rogovin aus der Bay Area. Die wSchent-
lichen RundgSnge finden immer donnerstags von 14-17 Uhr statt, das ganze
Jahr, ob es regnet oder die Sonne scheint. Geboten werden eingehende
Konversation mit den Chefkochs von North Berkeley und ihren Lieferanten und
ausgiebige und k3stliche Essensproben und HSppchen. Der Rundgang umfasst
die kulinarischen HShepunkte der Stadt, je nach Jahreszeit wird auch Peet«s
Coffe im Walnut Square besucht, die handgemachte Pizza vom Cheese Board
Collective probiert und die leckeren HSppchen vom CafZ Gratitude, GebSck
von Masse«s Pastries, Kartoffelpuffer von Gregoire«s, Rindfleisch von Sauls
Delicatessen, die SY8igkeiten von Alegio Chocolate und Eis von Ciao Bella.
Der Rundgang kostet 60 Dollar pro Person und Reservierungen sind bis 48

Stunden vor Beginn der RundgSnge msglich.

10



Pressekontakt: Dan  Marengo, Marengo PR, (5610) 334-7714,
danielmarengo@comcast.net. Besucherkontakt: Barbara Hillman, Visit Berke-
ley, (610) 549-7040, berkeleycvb@mindspring.com.

San Francisco mit neuer Webseite und einem Blog fYr Gourmets

Das San Francisco Convention & Visitors Bureau bietet eine neue Mikrosite
rund ums Essen an: www.onlyinsanfrancisco.com/taste. Die besten Restau-
rants, ein Kalender mit interessanten Neuigkeiten und Veranstaltungen rund
ums Essen, Profile vieler K§che aus San Francisco und ein wschentlicher In-
siderblog von Marcia arablehopperOGagliardi namens Foodie 411 P das alles
gibt es auf der Seite. Wer die Seite besucht, kann unter &0odOsein Restaurant
heraussuchen, geordnet nach Preis, KYche und Umgebung, sowie nach Cha-
rakteristika wie Aussicht, Brunchangeboten, speziellen Programmdinners oder
Auszeichnungen. In der Sektion &DrinkOfinden sich WeingYter, Probierlokale,
Bierkneipen und Bars. Die Freunde guten Geschmacks kS$nnen sich fYr den
Newsletter einschreiben. Weitere Angebote reichen von speziellen Hotelange-
boten fYr Gourmets bis zu kulinarischen Wanderungen.

Pressekontakt: Angela Jackson, San Francisco Convention & Visitors Bu-

reau, (415) 227-2603, ajackson@sanfrancisco.travel, Besucherkontakt:

www.onlyinsanfrancisco.com/taste.

CENTRAL VALLEY

Ersffnung des neuen Robert Mondavi Institutes for Wine and Food
Science

Das neue Institut auf dem Campus der UC Davis liegt an der Interstate 80 zwi-
schen Sacramento und San Francisco und stellt weiterhin Essen und Weine
aus der Region in den Mittelpunkt des Interesses. Seit Robert Mondavi 2001
mit seiner gro§zYgigen Spende von 25 Millionen Dollar die Gr¥ndung des Insti-
tuts in Davis gestiftet hat, betreibt die UniversitSt zwei Abteilungen  Weinbau
und Weinwissenschaft (..nologie) und Lebensmittelkunde und Technologie,
alles unter einem Dach in einem neuen, zeitgemS§8en GebSude. Diese Abtei-
lungen werden weltweit als fYhrend in der Lehre angesehen und werden mit
anderen FSchern verbunden um die Rolle gesunden Essens fYr die Lebens-

qualitSt zu erforschen.
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Presse- und Besucherkontakt: Tiffany Dozier, Yolo County Visitors Bureau,
(530) 297-1900, tiffany@yolocvb.org, www.yolocvb.org,

www.robertmondaviinstitute.ucdavis.edu.

Zwei neue Winter-Ausstellungen im Haggin Museum in Stockton

AThirty Years of Rock and RollQ dreig§ig Jahre Rock« Roll, so hei§t die Ausstel-
lung mit 75 Konzertfotografien von Larry Hulst aus Colorado Springs. Diese
Aufnahmen fangen die jugendliche Ausgelassenheit und EmotionalitSt von
Rock-Konzerten ein und illustrieren wie sich der Rock« Roll in den letzten drei
Jahrzehnten verSndert hat. &Portraits from the Golden Age of Jazz: Photo-
graphs bei William GottliebOist eine faszinierende Ausstellung von beinahe 75
Aufnahmen. In den drei8§iger und vierziger Jahren hat William Gottlieb die Jazz-
Szene fYr seine Kolumnen in der Washington Post, Down Beat und andere
Magazine fotografiert. Die Negative wurden mehr als 30 Jahre aufbewahrt, bis
Gottlieb sich 1979 in den Ruhestand verabschiedete und die Negative entwic-
kelte. Heute wird Gottlieb als einer der altehrwYrdigen Jazz-Fotografen ange-
sehen. Die Ausstellungen im Haggin Museum beginnen am 30. November und
dauern bis zum 18. Januar 2009. Erwachsene zahlen 5 Dollar Eintritt. Presse-
kontakt: Wes Rhea, Stockton Conference & Visitors Bureau, (209) 337-2721,

wes@yvisitstockton.org. Besucherkontakt: Eddie Hargreaves, The Haggin Mu-

seum, (209) 940-6312, ehargreaves@hagqginmuseum.orq,

www.hagginmuseum.orq.

Hinter den Kulissen der Jelly Belly Factory

Die Jelly Belly Factory bietet jetzt an, mit der Jelly Belly University Tour die
Produktion der SY8igkeiten hinter den Kulissen mitzuerleben. Sechs Teilneh-
mer k3nnen in wei8em Kittel, Handschuhen und Haarnetz eine Stunde lang
alles Yber SY8igkeiten und ihre Herstellung lernen und natYrlich die frischen
Produkte probieren. Nach dem Rundgang bekommen die Teilnehmer ein De-
gree of Beanology, ein T-Shirt und eine Rabattkarte fYr den Einkauf im Laden
von Jelly Belly. Die Teilnahme ist montags bis freitags nach Voranmeldung
m3glich und kostet 47 Dollar pro Person.

Pressekontakt: Beth Javens, Fairfield Tourism Association, (707) 761-9668,
beth@californiafairfield.com. Besucherkontakt: Jelly Belly Factory, (800) 953-
5592, www.jellybelly.com.
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GOLD COUNTRY

Ausstellung der Warner Bros. Cartoons im Crocker Art Museum

Vom 14. November bis zum 18. Januar wird die Ausstellung 'he Art of Warner
Bros. CartoonsOim Crocker Art Museum stattfinden. Sie gibt einen kompletten
t berblick Yber das legendSre Zeichentrick-Studio aus Hollywood und illustriert
die Entwicklung von bekannten Gesichtern wie Bugs Bunny, Daffy Duck, Wile
E. Coyote und ihren Kollegen. Mehr als 160 Zeichnungen, Bilder und Animatio-
nen, die fYr die Herstellung der Zeichentrickfilme benutzt wurden, werden aus-
gestellt.

Pressekontakt: Kathleen Richards, Crocker Art Museum, (916) 808-5157,

kconaty@cityofsacramento.org. Besucherkontakt: Crocker Art Museum, (916)

808-7000, cam@cityofsacramento.org, www.crockerartmuseum.org.

Neuerdffnung des Citizen Hotels in Sacramento diesen Herbst

In diesem November wird das Citizen Hotel in Sacramentos Downtown von
Joie de Vivre Hospitality ersffnet. Es bietet nach einer ausgiebigen Renovie-
rung das Flair des alten kalifornischen Westens. Das stilvolle Boutique Hotel
hat ein Mansardendach, hohe Decken und MarmorwSnde. Jedes der 197 GS-
stezimmer hat ein spektakulSres Dekor. Mit Sacramentos Capitol im Hinter-
grund reprSsentiert das Citizen Hotel klassische Kultiviertheit. 1000 Quadrat-
meter TagungsflSche und 280 Quadratmeter Sonnenterasse auf dem Dach mit
Blick auf das Capitol sind weitere VorzYge dieses Hotels.

Pressekontakt: Alexis Evans, Joie de Vivre Hospitality, (415) 248-5951,

aevans@jdvhospitality.com. Besucherkontakt: www.jdvhotels.com

Die Weltraum-Ausstellung landet in Sacramento

Gpace: A Journey to Our FutureQist der Titel einer Weltraumausstellung, die
durch gro8e Wissenschaftszentren und Weltraummuseen im ganzen Land
zieht B und Sacramento wird der einzige Aufenthalt in Kalifornien sein. Die
Ausstellung soll Interesse an der Erkundung und Erforschung des Weltraums
wecken, die Vorstellungskraft anregen und neue Generationen von Forschern
inspirieren. #paceO benutzt eindrucksvolle Elemente, eine hochentwickelte

interaktive Technik und moderne Film- und Audiotechnologie um die epische
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Geschichte der Raumfahrt anschaulich zu machen. Die interaktiven Elemente
kSnnen sich je nach Ort unterscheiden und k§nnen Mondgestein, Teile der Co-
lumbia-Shuttle, ein Modell des Mars Rover oder die MondleiterOumfassen. Die
Ausstellung geht vom 14. Februar 2009 bis zum September 2009.

Pressekontakt: Lucy Steffens, Sacramento Convention & Visitors Bureau,
(916) 808-5553, Isteffens@cityofsacramento.org. Besucherkontakt: Sacra-
mento Convention & Visitors Bureau, (916) 808-7777,

www.discovergold.org\space.

HIGH SIERRA

Horizon Air fliegt tSglich nach Mammoth

Das Warten hat ein Ende fYr die zahlreichen Fans des Wintersports. Horizon
Air hat verkYndet, dass es in der Wintersportsaison 2008/2009 tSgliche FlYge
von Los Angeles nhach Mammoth geben wird. Der neue Service wird vom 18.
Dezember bis zum 12. April 2009 angeboten. Eine Stunde und f¥nf Minuten
dauert der Flug vom Los Angeles International Airport (LAX) bis zum Mammoth
Yosemite Airport (MMH). Abflug ist um 14.20 Uhr und Ankunft um 15.25 Uhr.
Der RYckflug geht um 16.05 Uhr von Mammoth, Ankunft ist um 17.10 Uhr in
Los Angeles. Der EinfYhrungspreis betrSgt 79 Dollar fYr ausgewShlte Tage im
Januar 2009. Der regulSre Flugpreis wird nur 99 Dollar pro Flug betragen. Be-

suchen Sie www.alaskaair.com um alle Preise in Erfahrung zu bringen. Nur 15

Minuten vom Mammoth Yosemite Airport besuchen mehr als 1,1 Millionen Ski-
fahrer jedes Jahr den Mammoth Mountain, der damit unter den meistbesuchten
Skigebieten des Landes den dritten Platz einnimmt.

Pressekontakt: Jim Kellett, Mammoth Lakes Tourism, (760) 934-2712,

jkellett@visitmammoth.com. Besucherkontakt: Mammoth Lakes Tourism,

(760) 934-2712, info@visitmammoth.com, www.visitmammoth.com.

Zwei neue Lifte im Kirkwood Mountain Resort in der neuen Saison

Als erste Phase des Entwicklungsplans fYr Kirkwood werden diese Saison zwei
neue Lifte ersffnet, um den Zugang zur legendSren RYckseite des Kirkwood
Mountain zu verbessern. Zwei neue Hochlifte werden den Zugang zum 285
Hektar gro§8en Ski- und Snowboardgebiet mit Yoer 400 Metern HShenunter-

schied ermSglichen. Der Lookout Vista Lift ersetzt die Wanderung zu den be-
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rYhmten Pisten des Thunder Saddle, fYr diejenigen die auf die RYckseite des
Resorts kommen wollen. Der Lift Covered Wagon fYhrt zum h3chsten Punkt auf
dem historischen Mormon Emigrant Trail. ZusStzlich wird Kirkwood die das
Layout der Terrain Parks verbessern und Ski- und Snowboardkurse anbieten.

Pressekontakt: Jenn Boyd, Weidinger Public Relations, (775) 588-2412,

jennifer@weidingerpr.com. Besucherkontakt: Lake Tahoe Visitors Authority,

1-800-AT-TAHOE, www.bluelaketahoe.com.

Erweiterung des Cedar House Sport Hotels in Truckee

Das fYr seine innovative Architektur und zeitgen3ssisches Design bekannte
Cedar House Sport Hotel wurde um einen Speisesaal und TagungsrSume er-
weitert. Der neue Speisesaal hat eine offene KYche, so dass Gruppen, Koch-
kurse oder Profis private Essen abhalten kSnnen. 40 bis 80 Menschen werden
in den TagungsrSumen Platz finden, Gruppen k3nnen das gesamte Anwesen
benutzen.

Pressekontakt: Jenny Franklin, Switchback PR + Marketing, Inc., (630) 550-

2252, jenny@switchbackpr.com. Besucherkontakt: Truckee Donner Chamber

of Commerce, (630) 5687-2757. www.truckee.com.

Mono County mit neuer Internetseite fYr Naturfreunde

Die Seite www.monocountry.org, die die Mono County Tourism Commission

gerade online gestellt hat, beschreibt viele faszinierende und landschaftlich
reizvolle Reiseziele, die man in der Sstlichen Sierra entdecken kann. Die Besu-
cher k3nnen Videos Yber die spektakulSre Landschaft dieser Region anschau-
en und Tipps zum Fotografieren dieser Landschaft bekommen, die durch Ansel
Adams bekannt geworden ist. Weiterhin kann man die besten Orte zur Wildbe-
obachtung kennen lernen, herausfinden, wo und wann die Fische anbei§en
und einen interaktiven Reiseplan entwerfen. Im Preisvergleich der UnterkYnfte
und im Lesen der Blogs anderer Reisender kSnnen die Besucher ihren Reise-
plSnen den letzten Feinschliff geben. Die Internetseite erleichtert es, die Reise
zu planen und zu buchen, von der Unterkunft bis zu Restaurants, vom Einkau-
fen bis zu Outdoor-AktivitSten und Kunst und Kultur.

Pressekontakt: John Poimiroo APR, Poimiroo & Partners, (916) 933-8860,

john@poimiroo.com. Besucherkontakt: Mono County Tourism Commission, 1-

800-845-7922, tourism@monocounty.org, www.monocounty.orq.
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Northstar Resort mit Verbesserungen fYr die Skifahrer

Northstar Resort hat mehr als 15 Millionen Dollar in Verbesserungen am Berg
und im Dorf investiert. Die Skifahrer werden in der kommenden Wintersaison
davon profitieren. Die Pisten sind erweitert worden und der Expresslift auf den
Lookout Mountain verbessert. Neue Kunstschneemaschinen, vergrs§erte Lift-
kapazitSten und Erweiterung der Grenzen des Skigebiets auf 1175 Hektar
kommen hinzu. Das Village wird im Zuge seiner Fertigstellung neue GeschSfte
und Restaurants im Umfang von 14000 Quadratmeter EinzelhandelsflSche mit
35 LSden Galerien und Restaurants anbieten k3nnen. Zur Entspannung der
GSste werden Balance Holistic Health Massagen, Aromatherapie, Yoga, Thai
Chi und andere Wellness-Therapien angeboten. Northstar-at-Tahoe wird vor-
aussichtlich am 22. November Sffnen b je nach Wetterlage.

Pressekontakt: Kirstin Cattell, Northstar-at-Tahoe Resort, (530) 543-3132,
kcattell.st@boothcreek.com. Besucherkontakt: Northstar Resort, 1-800-GO-

NORTH, www.northstarattahoe.com

CENTRAL COAST

El Capitano Canyon mit neuem Appartement: Safari Cabin Suite

Die Safari Cabin Suite ist die neueste Behausung der Natursiedlung nSrdlich
von Santa Barbara. Es ist eine HYtte mit zwei Schlafzimmern, ein privater
RYckzugsort mit Blick auf die Berge und den Ozean. Der zeitgenssische rusti-
kale Einrichtungsstil Shnelt den originalen BlockhYtten, etwas mehr Platz und
IntimsphSre gibt es hier allerdings, und Aussichten Yber den gesamten Canyon.
Ein Schlafzimmer enthSlt ein Doppelbett, gewsIbte Decken und einen Kamin,
das zweite Schlafzimmer ein 140 cm breites Bett, helles Tageslicht und gro8e
Fenster. Ein gro8zYgiges Badezimmer mit zwei Waschbecken und Zugang zur
Dusche vor der TYr. Das Wohnzimmer ist komfortabel ausgestattet, von hier
kann man durch Panoramafenster den Ausblick auf die Natur geniegen. Ande-
re Annehmlichkeiten wie BademSntel, WeinglSser und kuschelige Decken ge-
hdren zur Grundausstattung. Die GSste k§nnen die KYche benutzen, die vorher
mit Leckereien vom Canyon Market wie dem beliebten Wein &8Happy CamperO
oder Gourmet-Essen bestYckt wird. Die Wohnung bietet Platz fYr vier GSste
und der Standardpreis liegt bei 795 Dollar pro Nacht.
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Pressekontakt: Kate Rapson, Graham & Associates, (415) 986-7212,

elcapitancanyon@graham-associates.com. Besucherkontakt: El Capitan Ca-

nyon, (866) 352-2729, info@elcapitancanyon.com, www.elcapitancanyon.com.

Fitness- und Wellnesszentrum The Oaks betritt die digitale Welt

The Oaks ist ein Vorreiter der Wellness- und Fitnessszene, das im digitalen
Zeitalter eine Quelle fYr Informationen Yber eine gesunde Lebensweise ist. Als
eines der ersten Wellnesszentren der Welt wird es einen Podcast versffentli-
chen und das soziale Netzwerk der Seite pflegen. Nancy Bird Raddin, Fitness
Director im Oaks wird einen Blog schreiben und auf www.boomity.com eine
Online-Gruppe betreiben, an der jeder Yber Gesundheit von K3rper und Geist
mitdiskutieren darf. Als Fitnessprofi, Ehefrau und Mutter von fYnf Kindern kann
Radding aus einem reichen Erfahrungsschatz schSpfen und in vielen Lebens-
fragen helfen, sei es die BewSltigung der Vorbildfunktion als Mutter oder die
wie man es schafft, Yoga in die tSgliche Routine zu integrieren.

Pressekontakt: Karen Gee-McAuley, BLAZE, (310) 395-5050,
kgee.mcauley@blazepr.com. Besucherkontakt: 1-800-753-OAKS,

www.oaksspa.com.

Erdffnung eines Museums fYr Kinder in San Luis Obispo

Das San Luis Obispo Children«s Museum liegt im Herzen der Stadt und bietet
seinen Besuchern die MSglichkeit, durch eine Vielzahl interaktiver Ausstel-
lungsrSume zu gehen und dort zu forschen, nachzufragen und kreativ zu sein.
Im ersten Stock befindet sich der M Store, das zukVYnftige Zuhause eines akti-
ven Vulkans. Im zweiten Stock werden die UrsprYnge des Museum gewYrdigt:
Zoomtown ist eine Stadt in der GrS8e der Kleinen, die viele bekannte Orte der
Central Coast in kindgerechter Gr§8e ausstellt, zum Beispiel Feuerwehrhaus,
Krankenhaus, Bank, Strag§enbahn, TheaterbYhne und Wochenmarkt. Im zwei-
ten Stock befindet sich au§erdem eine fYnf Meter hohe Kletterwand. Die Jelly-
bean Junction im dritten Stockwerk des Museums kann vier Kindern Platz bie-
ten und enthSit eine Leseecke, einen chaotischen Spieletisch und eine lebens-
gro8e BRIO B Lokomotive. Es wurden verschiedene Ausstellungen in Zusam-
menarbeit mit Studenten des Ausstellungsdesigns der hiesigen UniversitSt
entworfen, etwa eine 5 Meter hohe Sonnenblume, die den Kindern die Solar-

energie erklSrt, ein dreiteiliges Wassersystem mit Wasserrad, das die Eigenhei-
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ten des Wassers illustriert und ein Mini-Vulkan, der zukVYnftige Filmemacher zu
Katastrophenstreifen inspirieren d¥Yrfte. Der Eintritt betrSgt 8 Dollar (Kinder un-
ter zwei Jahren haben freien Eintritt), die ..ffnungszeiten sind dienstags bis
freitags von 9.30 bis 17 Uhr und sonntags von 10.30 bis 17 Uhr.
Pressekontakt: Roy Mueller, San Luis Obispo Children’s Museum, (805) 545-
5874, rmueller@slokids.org. Besucherkontakt: San Luis Obispo Children’s
Museum, (805) 545-5874, www.slokids.org.

Weinlandkarte fYr das Ventury County

Mit dem gemeinsamen Ziel, das Ventury County Zauf die LandkarteOzu bringen
haben verschiedene lokale WeingYter von Oxnard bis Ojai sich zusammenge-
tan um die erste Ventura County Wine Trail Map herauszubringen. Gleicher-
mas8en fYr Besucher wie fYr Einheimische gedacht listet die Karte sieben regio-
nale WeingVter auf, Oxnard«s Herzog Wine Cellars etwa, die alle auf einer bild-
haften Darstellung der Gegend abgebildet sind. Dazu kommen regionale Re-
staurants, Hotels und Veranstaltungen rund um das Thema Wein. Die Besu-
cher k§nnen mit dem Full-Service-Tool mit den absoluten Highlights der Region
ihre ganze Reise planen, inklusive Shuttle-Service zu den Weinproben, Hotel-
aufenthalt und RestaurantvorschiSgen.

Pressekontakt: Janis Flippen, (805) 389-9495, |jflippenpr@roadrunner.com.
Besucherkontakt: Oxnard Convention & Visitors Bureau, (805) 385-7545,

info@visitoxnard.com, www.visitoxnard.com.

LOS ANGELES COUNTY

Ab November Umweltausstellung im Aquarium of the Pacific

Nachhaltige L3sungen und umweltbewusstes Handeln fYr Menschen jeden
Alters sind die Themen einer neuen Ausstellung des Aquariums of the Pacific.
Die Umweltausstellung mit dem Titel 8ur Watersheds: Pathway to the PacificO
(Unsere Wassereinzugsgebiete: Wege zum Pazifik) enthSlt eine Ausstellung
der regionalen Wasserreservoirs, einen Unterrichtsraum und einen Garten mit
einheimischen Pflanzen. Ein schattiges FreigelSnde prSsentiert fYnf Darstellun-
gen der Wassereinzugsgebiete, einschlie8lich eines Models der Reservoirs in

Los Angeles und San Gabriel mit verschiedenen interaktiven Funktionen. Die
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PrSsentationen zeigen praktische und umweltfreundliche Wege, wie der
Mensch nachhaltiger mit der Natur und ihren Ressourcen umgehen kann. Die
Eigenheiten der Wasserreservoirs werden prSzise erkiSrt, Bildmaterial und
Konzepte der Wasserversorgung und des -gebrauchs gezeigt. Die GebSude-
erweiterung hat ein Platin-Zertifikat der Leadership in Energy & Environmental
Design® (LEED) erhalten. Die Umweltausstellung ist fYr Besucher des Aquari-
ums tSglich gesffnet, der Unterrichtsraum fYr Schulklassen und Veranstaltun-
gen fYr Studenten und Erwachsene.

Pressekontakt: Marilyn Padilla, Aquarium of The Pacific, (662) 951-1684,
mpadilla@lbaop.org, www.aquariumofpacific.org, Besucherkontakt: Aquari-
um of The Pacific, (662) 590-3100, aquariumofpacific@lbaop.orq,

www.aquariumofpacific.orq.

Im Dezember gro§e Er§ffnungsfeier fYr das GRAMMY Museum

Vom 3. bis 7. Dezember 2008 dauert die Ersffnung des neuen GRAMMY Mu-
seums. Auf einer FISche von fast 3.000 gm! wird man hier alle Musikarten und -
formen erforschen und betrachten kSnnen. Zu sehen sind u.a. der kreative Pro-
zess, die Kunst und Technik der Tonwiedergabe sowie die Geschichte des er-
sten Preises fYr aufgezeichnete Musik B des GRAMMY"~ Awards. Dieses ein-
zigartige Museum des 21. Jh. wird auf insgesamt vier Etagen mit dynamischen,
multimedialen PrSsentationen interaktive Dauerausstellungen und Sonderaus-
stellungen zeigen. Das Grammy Museum ist im L.A. LIVE, einem Sport-, Un-
terhaltungs- und Wohnkomplex in der Innenstadt von Los Angeles zu finden.
Das Museum wird auch interessante und zum Nachdenken anregende Sffentli-
che Lehrprogramme mit Filmen, Vorlesungen und AuffYhrungen im 200 Sitze
umfassenden, top-modern ausgestatteten GRAMMY Sound Stage durchfYhren.
Dazu kommen Programme und private Veranstaltungen Yberall im L.A. LIVE,
zum Beispiel auf der Dachterrasse mit spektakulSrer Sicht auf das Zentrum von
Los Angeles. Die gro8e Ersffnung des GRAMMY Museum im Dezember ist der
HShepunkt der Feierlichkeiten zum 50-jShrigen JubilSum des GRAMMY.
Pressekontakt: Katie Dunham, GRAMMY Museum, (213) 763-2133,

kdunham@qgrammymuseum.orq, Besucherkontakt: www.grammymuseum.orq
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Walking Tours am Venice Beach

Die &/enice Beach Walking ToursOwurden erfunden, um die unbekannten Ge-
schichten und die spannende Vergangenheit des heute noch lebendigen
K¥nstlerorts zu enthVYllen. Die 2,4 km lange Tour fYhrt die Teilnehmer fYr zwei
bis drei Stunden entlang dem berYhmten Ocean Front Walk. Sie findet jeden
Freitag, Samstag und Sonntag von 11.00 Uhr bis 14.00 Uhr statt. WShrend des
Spaziergangs kommt man an den typischen Eigenheiten des Venice Beach wie
dem Venice Pavilion, StragenkYnstlern, Wandmalereien, Muscle Beach und
dem Venice Drum Circle vorbei. Ob man Tourist ist, neu zugezogen oder Ein-
heimischer, der mehr Yber seinen au§ergew3hnlichen Wohnort lernen mschte,
eine Venice Beach Walking Tour ist f¥r jeden interessant.

Pressekontakt: Kathy Leonardo, Venice Walking Tours, (310) 428-1109,

kathy@kathyleonardo.com, Besucherkontakt: Jeffrey Solomon, Venice Beach

Walking Tours, (310) 396-1585, www.venicebeachwalkingtours.com

Weltgr§8ter Comedy-Club in Long Beach

Im September er&ffnete die Lachfabrik, die @orld Famous Laugh FactoryOihre
10 Millionen Dollar teure Filiale in Long Beach. Es ist der modernste Comedy
Club der Welt und auch die Heimat der neuen Hall of Fame der Stand Up Co-
medians. Im Hauptsaal finden 505 Besucher Platz, plus zusStzliche Balkone fYr
170 GSste und eine VIP-Lounge. ZusStzlich zu den tSglichen Abendshows (mit
Komikern wie Dane Cook, Jon Lovitz und Paul Rodriguez) kann man den Club
auch fYr private Veranstaltungen, WohltStigkeitsveranstaltungen oder PrSsenta-
tionen. Es gibt eine Bar und eine Speisekarte und garantiert jede Menge La-
cher. Pressekontakt: Megan Rodriguez, Long Beach Area Convention & Visi-
tors Bureau, (562) 495-8326, meganr@longbeachcvb.org. Besucherkontakt:
(542) 49-LAUGH, www.laughfactory.com.

Grund zum Feiern: 75 Jahre Farmers Market

Der Farmers Market an der 3rd& Fairfax in Los Angeles feiert ab Januar 2009
ein Jahr lang sein 75jShriges Bestehen. Am 14. Juli 1934 war die Er3ffnung des
Marktes am heutigen Standpunkt und seitdem ist die Idee der Unternehmer
Roger Dahlhjelm und Fred Beck fYr Generationen von Einheimischen und Be-
suchern eine bunte Bereicherung geworden. Die Feiern werden RundgSnge,

historische HandelsstSnde, ein historisches Fotoalbum des Marktes und das
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aktuelle Kochbuch des Marktes umfassen. Die jShrlichen Feiern Mardi Grass,
Herbstfest, Autoshow und Summer Music Series werden in diesem Jahr be-
sonders intensiv begangen. Ein weiteres Highlight ist die Feier der Geburts-
tagswoche beginnend am 13. Juli mit einer Riesenparty am 16. Juli 2009. Auf
speziellen Erinnerungstafeln kann jeder seine Beziehung zu der beliebten Insti-
tution kundtun und seine pers3nlichen Erinnerungen teilen, auf der Internetseite
zum 75. Geburtstag kSnnen regionale, nationale und internationale Kunden ihre
Erlebnisse mit dem Farmers Market eintragen. Die EintrSge k3nnen an
memories@farmersmaketla.com geschickt werden.

Pressekontakt: David Hamlin, WHPR, (323) 730-0233, david@whpr.com.
Besucherkontakt: Carol  Martinez, LA INC., (213) 236-2357,

cmartinez@lainc.us, www.discoverLosAngeles.com.

ORANGE COUNTY

Das Winterprogramm des Orange County Performing Arts Centers

Drei neue Shows laufen ab diesem Winter am Orange County Performing Arts
Center. Am 24. Januar 2009 werden die chinesischen Akrobaten der National
Acrobats of China, eine Truppe mit 35 KYnstlern ihr Publikum mit ihrer PrSsen-
tation chinesischer Kampfkunst, lllusionen und KSrperbeherrschung zu traditio-
neller Musik verblYffen und verzaubern. Die Gruppe besteht seit mehr als 50
Jahren und ist eine der einflussreichsten Akrobatenensembles der Welt. Balan-
cierende Teller, Kunstradfahren oder Jonglieren mit den FY8en D die National
Acrobats of China haben noch jedes Publikum erstaunt. Vom 16. bis 21. De-
zember wird Cats, das berYhmte und mit sieben Tony Awards bedachte Musi-
cal die BYhne erobern. Das Musical Yber Katzen, das Andrew Lloyd Webber
nach der LektYre der Gedichte von T.S. Eliot (das Buch erstand er an einem
Flughafen) erfand, wurde eine der erfolgreichsten Shows am Broadway. Direkt
vom Broadway kommt auch Cirque Dreams Jungle Fantasy, ein exotisches
Treffen inspiriert von den unberechenbaren Kreationen der Natur B eine Grup-
pe von 25 fliegenden Luftakrobaten, Schlangenmenschen in unglaublichen
Verbiegungen, Akrobaten, Jongleuren und Musikern. Vom atemberaubenden
Luftballet der Schmetterlinge bis zu den balancierenden Giraffen und giganti-

schen Blumen und BSumen ist die die Weltklassedarstellung eine Explosion
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von Athletik, Theater und Phantasie, die alle Altersklassen erfreuen und unter-
halten wird. Die ZirkustrSume der Cirque Dreams werden vom 18. bis zum 21.
Februar gehen. Die Eintrittspreise sind unterschiedlich.

Pressekontakt: Tim Dunn, Orange County Performing Arts Center, (714) 566-
2122, ext. 4209, tdunn@ocpac.org. Besucherkontakt: Orange County Perfor-
ming Arts Center Box Office, (714) 556-2787, www.ocpac.orq.

Noch mehr GrYnde fYr einen Besuch bei Disney: Neue Attraktionen
Disneys California Adventure Park hat gerade aToy Story ManiaOersffnet, einen
interaktiven Beitrag zu den Filmen Toy Story und Toy Story II. Der Freizeitpark
wird innerhalb der nSchsten vier bis fYnf Jahre weitere Attraktionen einfYhren,
die auf den beliebten Trickfilmen von Disney und Pixar basieren. Eine Halle mit
einem Beitrag zur Kleinen Meerjungfrau ist ebenso in Planung wie ein komplett
neuer Bereich mit einem aufregenden Land im Zeichen des Films Cars. Die
umfassende VerSnderung des Parks wird auch einen Umbau des Eingangsbe-
reichs mit einer kalifornischen Einkaufsmeile im Stil der zwanziger Jahre mit
sich bringen.

2009 wird der Disneyland Resort auf den kYrzlich neu entdeckten Trend zur
Familienreise mit den &elebration VacationsOreagieren, bei denen Besucher
an ihrem Geburtstag freien Eintritt haben.

Pressekontakt: Juan Flores, Anaheim/Orange County Convention and Visitors

Bureau, (714) 765-8854, jflores@anaheimoc.org. Besucherkontakt: Paul Gar-

cia, (714) 284-6386, paul.m.qarcia@disney.com.

W1 STENREGIONEN

Das Air Museum in Palm Springs mit neuer Ausstellung, Programmen und
Tag des offenen Cockpits

Im Air Museum in Palm Springs gibt es immer etwas Neues. Diesen Winter
werden das die &.iving History ExhibitOmit 25 Interviews mit Veteranen, die V-
Disc-Ausstellung und die komplette Sammlung von &195 Built to the Same Sca-
leQ den Modellen der Flieger aus dem zweiten Weltkrieg sein. Die V-Disc ist
eine Ausstellung, die zurYck ins alte Hollywood fYhrt, einschlie§lich der origina-
len LPs, die ausschlieg§lich fYr den MilitSrdienst im zweiten Weltkrieg produziert

wurden, mit KYnstlern wie Frank Sinatra und Herb Jeffries. Die neue Sammlung
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gleich gro§er Modelle umfasst Flugzeuge aus Deutschland, Frankreich, Belgi-
en, Italien, Russland, Japan, England und der USA. Im Rahmen eines Sonder-
programms wird es am 6. Dezember eine Nachstellung des t berfalls auf Pearl
Harbor und am 31. Januar einen Tag des offenen Cockpits geben.

Pressekontakt: Ann Greer, Palm Springs Air Museum, (323) 363-8243,
anngreer@earthlink.net. Besucherkontakt: Palm Springs Air Museum, (760)

778-6262, www.palmspringsairmuseum.orq.

20. Geburtstag der umweltbewussten Reisen von Desert Adventures

20 Jahre alt wird die mehrfach ausgezeichnete Firma Desert Adventures mit
ihren ..ko-Reisen. Zu diesem Anlass gewShrt man 20 Dollar Nachlass fYr alle
Reisen in den Jahren 2008 und 2009. Seit zwei Jahrzehnten hat Desert Ad-
ventures die Besucher aus aller Welt mit der ebenso Yppigen wie kahlen
Sch8nheit der St-Andreas-Spalte begeistern kSnnen. Die Teilnehmer der be-
rYhmten Touren mit den roten Jeeps k3nnen fYr sich die Geschichte und die
Pracht der beinahe 400 Hektar gro§en WYstenregion entdecken, die nur einige
Minuten von den gro§8en WYstenorten Palm Springs, Rancho Mirage und Indi-
an Wells entfernt ist.

Pressekontakt: Mary Dungans, Desert Adventures Jeep Eco-Tours, (760)
831-6910, mary@red-jeep.com. Besucherkontakt: Wendy Anderson, Desert

Adventures Jeep Eco-Tours, (760) 340-2345, wendy.anderson@red-jeep.com,

www.red-jeep.com.

INLAND EMPIRE

Das neue La Quinta Inn & Suites erSffnet nahe der Old Town Temecula

Das komplett neue La Quinta Inn & Suites Temecula mit 56 Zimmern liegt nur 3
Kilometer von der Altstadt von Temecula und ist von AntiquitStenhSndlern,
GolfplStzen und WeingYtern umgeben. Das Hotel liegt etwa auf halbem Weg
zwischen Los Angeles und San Diego im wunderschSnen Temecula Valley.
GeschSftsreisende kdnnen hier ihre VertrSge im weitlSufigen Tagungsraum mit
Platz fYr 45 Teilnehmer unter Dach und Fach bringen. Die Besucher k3nnen
sich drau8en im beheizten Pool und Whirlpool entspannen oder im Fitness-

raum trainieren. Die Zimmereinrichtung umfasst einen Flachbildfernseher mit
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80 Zentimeter Durchmesser, Mikrowelle, KYhlschrank und kostenlosen High-
Speed-Internetzugang. Jeden Morgen bekommen die GSste ein freies konti-
nentales FrYhstYck und 24 Stunden am Tag frisch gebrYhten Kaffee.

Pressekontakt: Carolyn Fittipaldi, Temecula Valley Convention and Visitors

Bureau, (951) 491-6085, carolyn@temeculacvb.com. Besucherkontakt: La

Quinta Inn & Suites (951) 296-1003, www.lg.com.

Neues Weingut im Temecula Valley

Das Weingut Robert Renzoni Vineyards & Winery ist zwar das neueste im Te-
mecula Valley, die EigentYmerfamilie blickt aber auf eine 100-jShrige Weinbau-
tradition zurYck, die in einem kleinen Dorf in der Toskana begann. Im April
2008 ersffnete Robert Renzoni Vineyards & Winery einen Probierraum an der
pittoresken De Portola Road im sYdlichen Teil des Temecula Valley. Das
Weingut wird von den EigentYmern Robert und Fred Renzoni betrieben, die
das einzige Vater-Sohn-Winzerteam im Temecula Valley stellen. Auf dem 4,8
Hektar gro§8en Weingut gibt es auf 370 Quadratmeter Produktionsanlage und
Probierraum, auf rund 3,6 Hektar AnbauflSche wSchst der erste geklonte Bru-
nello von Sangiovese-Reben sowie Pinot Grigio und Cabernet Sauvignon. In
diesem Herbst beginnt der Bau einer 464 Quadratmeter grogen Villa im toska-
nischen Stil, in der auf 280 Quadratmeter RSume zur Weinverkostung, fYr Mee-
tings und besondere Veranstaltungen eingerichtet werden. Der derzeitige Pro-
bierraum des Weinguts Robert Renzoni Vineyards & Winery ist tSglich von
11.00 Uhr bis 18.00 Uhr gesffnet.

Pressekontakt: Carolyn Fittipaldi, Temecula Convention and Visitors Bureau,
(951) 491-6085, carolyn@temeculacvb.com, Besucherkontakt: Robert Ren-

zoni Vineyards & Winery, (951) 302-8466, www.robertrenzonivineyards.com

Mit der South Coast Winery Resort & Spa in neue HShen des Geschmacks
Nicht genug, dass dieses Weingut mit 39 Awards bedacht wurde und von der
California State Fair Commercial Wine Competition zum kalifornischen aVein-
gut des Jahres 2008/20090gewShit wurde, bietet die Winery nun zwei neue
Touren an, um dem guten Ruf weiterhin gerecht zu werden. Mit der &/ino-
VinyasaQ einer Kombination aus Yoga und Weinprobe bekommt man eine Art
Gruppentherapie. WShrend sechs speziell ausgesuchte Weine verkostet wer-

den fYhrt der Instructor Sie in Yoga-t bungen ein B eine Kombination fYr die
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GlYckseligkeit. Diese Tour kostet 35 Dollar pro Person und eine Anmeldung ist
erforderlich. Oder Sie probieren die &old RushOP Jeeptour. Diese ausgedehn-
te Exkursion fYhrt Sie hinter die Kulissen in die LagerrSumer der WeinfSsser, in
die Weinberge und die ProduktionsstStten, die sich auf 15 Hektar des Resorts
erstrecken. Die Teilnehmer besteigen den klimatisierten Gold Rush Jeep und
fahren durch malerische Landschaft zu den hauseigenen Weinbergen auf dem
160 Hektar gro§en Gebiet, das als Wild Horse Peak Mountain Vineyard be-
kannt ist. Die Fahrt durch die vielen Anbaugebiete wird mit einem Picknick plus
Weinprobe versY8t. Die Teilnehmerzahl ist begrenzt, daher muss vorher reser-
viert werden.

Presse- und Besucherkontakt: Crystal Magon, South Coast Winery Resort &
Spa, (951) 587-9463, ext. 7204, cmagon@wineresort.com.

SAN DIEGO COUNTY

AufwSndige Renovierung des historischen Grande Colonial Hotel

8 Millionen Dollar kostete die Renovierung des Grande Colonial Hotel in La
Jolla, die eine komplette Erneuerung der 75 GSstezimmer und Suiten im
HauptgebSude des Hotels umfasste. Ebenfalls wurde der Umbau zweier an-
grenzender historischer GebSudeflYgel durchgefYhrt und damit 18 neue Luxus-
suiten zum Bestand des Hotels hinzugefYgt. Komfortable Einrichtung, verbes-
serte und moderne Zimmerausstattung und ein neues Artwork ergSnzen nun
die unbezahlbaren Ausblicke auf den Ozean bei La Jolla und beleben das luxu-
rise Hotel neu. ZusStzlich wurden alle originalen einfach verglasten und in
Holz gefassten Fenster durch doppelt verglaste, blendfreie und gut isolierte
Fenster ersetzt, womit die Energie- und GerSuschbilanz und die Isolierung be-
deutend verbessert wurde. Ganz in der Tradition des Hotels und im Gegensatz
zu anderen Hotels $ffnen sich die Fenster in Richtung des Panoramas und der
Ozeanbrise. KYrzlich wurden die 18 neue Luxussuiten ein den beiden angren-
zenden FlYgeln ersffnet: Das d.ittle Hotel by the SeaOund die &arden Terra-
cesO(Das erste wurde im Jahr 1984, das andere 1990 zur &Historic LandmarkQ
zum Baudenkmal, erkiSrt.)

Pressekontakt: Leslie Araiza, Grande Colonial Hotel, (619) 846-3032,
laraiza@gqcij.com, Besucherkontakt: Libby Roberts, Grande Colonial Hotel,
(858) 454-2181,1-800-826-1278, info@gcij.com, www.qcij.com
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LEGOLAND California freut sich auf die Weihnachtszeit

Bei einer Zeremonie am 1. Dezember um 17.30 Uhr wird ein Special Guest die
Dave Thomas Foundation for Adoption beehren und der weltgr§8te LEGO-
Baum erleuchtet werden. Der zehn Meter hohe Baum, der aus mehr als 245
000 DUPLO-Steinen gebaut wurde, ist das Zentrum der Holiday Block Party,
die vom 20. bis zum 31. Dezember gehen wird und neben einem LEGO-
Weihnachtsmann auch ein abendliches Feuerwerk anbieten wird. Um 18 Uhr
wird in LEGOLAND California fYr die Kinder schon einmal Mitternacht sein, so
dass sie beim Kids«New Years Eve den Countdown zum Feuerwerk und dem
EinstYrzen einer LEGO-Mauer ins Jahr 2009 abzShlen k3nnen. Genau wie auf
dem Time Square. Die beliebten Pop-Rocker Justin Roberts & the Not Ready
for Naptime Players werden die Party begleiten, au§erdem gibt es Leuchtket-
ten, FernglSser f¥rs Feuerwerk und allerlei Krachmacher fYr die Kids. Kinder
zwischen 3 und 12 und Senioren Yber 60 bezahlen 59,95 Dollar, die Parkge-
bYhr betrSgt 10 Dollar.

Pressekontakt: Julie Estrada, (760) 918-5377, julie.estrada@legoland.com.
Besucherkontakt: LEGOLAND California, (760) 918-LEGO.

www.legoland.com.

Speziell fYr Kinder: Das neue Children«s Museum in San Diego

Das neue Kindermuseum wurde in diesem FrYhjahr im Zentrum von San Diego
ersffnet und ist ein Museum, das speziell Kindern und Familien die zeitgen3ssi-
sche Kunst prSsentiert. Die Kinder k3nnen die innovativen Kunstwerke anfas-
sen, darauf klettern und bewegen, bei den Mitmach-M3&glichkeiten spielt Ord-
nung keine Rolle. Daneben gibt es Kunstkurse und Kunstcamps. Ein Bio-CafZ,
ein Museumsladen, jede Menge Sitzgelegenheiten, Ruhezonen fYr Eltern und
Kleinkinder und ein Au§engelSnde sorgen f¥r die perfekte Umgebung fYr einen
erlebnisreichen  Familienausflug. Der Titel der Ersffnungsausstellung
@hildsplayOverdeutlicht die bahnbrechende Zielsetzung des Museums etablier-
te und aufstrebende KYnstler zu Werken anzuregen, auf die Kinder sich einlas-
sen k3nnen. Gezeigt werden Werke von 19 KYnstlern, sechs davon aus Mexi-
ko, da sich das Museum auch als vSlkerverbindende Institution versteht.
Pressekontakt: Jessica York, (619) 233-8792 Durchwahl - 104,
jyork@thinkplaycreate.org
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Besucherkontakt: The new Children’s Museum, (619) 233-8792,

www.thinkplaycreate.org

SeaWorld San Diego begeht die Festtage mit zwei neuen Shows

Shamu und seine Freunde werden dieses Jahr spezielle Angebote fYr die Win-
tersaison bieten. Die SeaWorld« Holiday Celebration kommt zum dritten Mal
mit &lyde and Seamore«s Night Before ChristmasQ der Show mit Seeldwen
und Ottern und &hamu«s Holiday NightQ der Killerwalshow - vom 28. bis zum
30. November und im Dezember vom 6. bis 7. und 20. bis 31. des Monats.

Die Holiday Celebration bietet auch Fotogelegenheiten fYr eine einzigartige
Postkarte als Erinnerung und das tSgliche Anknipsen der Lichter am 100 Meter
hohen Skytower Tree of Lights. An ausgesuchten Tagen werden marschieren-
de Musikgruppen und besondere aVieet the Holiday AnimalsQ wie Rentiere,
Pinguine, PolarfYchse und mehr das Angebot erweitern. Pressekontakt: Kelly
Terry, SeaWorld Public Relations, (619) 225-3241, kelly.terry@seaworld.com.
Besucherkontakt: SeaWorld San Diego, (800) 25-SHAMU (257-4268),

www.seaworldsandiego.com.

Rolling Safari: Auf dem Segway durch den Wildpark des San Diego Zoo
Auf einem Segway k3nnen die Besucher jetzt eine gefYhrte Tour durch den
Wild Animal Park machen und dabei Tiere wie Nashorn, Antilope oder Giraffe
aus der NShe beobachten. Die zweirSdrigen elektrisch betriebenen Personen-
transporter sind fYr Fahrten au§erhalb des normalen Verkehrs gedacht. WSh-
rend der zweistYndigen, begleiteten Tour fYr bis zu sechs Personen haben die
GSste die M3glichkeit in schiner Umgebung anzuhalten und zu fotografieren
oder Fragen zu stellen. Die Tour kostet 75 Dollar pro Person plus ParkgebYhr
f¥Yr Nichtmitglieder.

Presse- und Besucherkontakt: Hilary Townsend, San Diego North Conventi-
on & Visitors Bureau, (760) 745-4741, htownsend@sandiegonorth.com,

www.sandiegonorth.com.

Der NavigaytourOin San Diego jShrlich neu
Im September 2008 versffentlichte das San Diego Convention & Visitors Bu-

reau den jShrlichen Navigaytour, der die vielen Angebote fYr Lesben, Schwule
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und Transsexuelle in San Diego zusammenfasst. Die 34 Seiten des ReisefYh-
rers beinhalten Informationen Yber Kunst und Kultur, Veranstaltungen, Sight-
seeing, Restaurants und Nachtleben, beliebte Viertel und mehr. Dieses Jahr
neu ist der &an Diego Gay Wedding GuideQ der die Top 10 der Orte zum Hei-
raten fYr gleichgeschlechtliche Paare aufstellt, die in San Diego heiraten wol-
len.

Pressekontakt: Stephenie Medina, PR Representative, SDCVB, (619) 557-

2838, smedina@sdcvb.org. Besucherkontakt:: www.navigaytour.com.

Setai San Diego bringt Zen ins Zentrum von San Diego

Noch im Jahr 2008 soll das Setai San Diego im Zentrum ersffnet werden. Das
Anwesen wird 185 Luxuszimmer und Suiten mit erstklassiger Einrichtung und
Top-Design anbieten k3nnen. t ber 3 Meter hohe Decken, Dekor und Balkone
mit Blick auf das historische Gaslamp Quarter ergSnzen das Angebot. Das 22-
stSckige Hotel wird unter dem Motto &enOstehen und mit asiatischen Elemen-
ten auch im Restaurant, dem Spa und den KonferenzrSumen diesem speziellen
Chic huldigen.

Pressekontakt: Tohnia Miller, DOSM, Setai San Diego, (619) 515-3022,
tmiller@setaisandiego.com. Besucherkontakt: Setai San Diego, (619) 702-

6666, www.setaisandiego.com.

Cstar Trek: Die AusstellungOlandet im San Diego Air & Space Museum
Das Museum im Balboa Park ist Gastgeber dieser Ausstellung, die durch den
gesamten Januar ISuft. Die 1160 Quadratmeter FISche beherbergen die welt-
gr$8te Sammlung von authentischen Raumschiffen, Nachbildungen, Filmsets,
KostYmen und Requisiten der Star-Trek-Serie. Die Besucher k3nnen auf einer
Nachbildung der BrYcke der U.S.S Enterprise stehen, nachgebildete Filmsets
wie Captain Picard«s Quartier und Kommandosessel erkunden, in zwei Simula-
toren durch den Weltraum reisen und vieles mehr.

Pressekontakt: Jessica Packard, San Diego Air & Space Museum, (619) 234-
8291, ext. 140, jpackard@sdasm.org. Besucherkontakt: San Diego Air &

Space Museum, (619) 234-8291, www.sandiegoairandspace.org.
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EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT

Neuer Garten fYr Kinder im Quail Botanical Gardens an der West Coast

Der neue 4000 Quadratmeter gro8e Garten in den Quail Botanical Gardens
wurde entworfen, um eine anregende und interaktive Umgebung mitten in der
Natur f¥r Kinder und Familien zu schaffen. Die erste Phase eines Erweite-
rungsplans wird im Sommer 2009 fertig sein. Eine der beliebtesten Einrichtun-
gen des neuen Gartens ist das Baumhaus, ein Kletterbaum von mehr als sie-
ben Metern HShe und einer Mischung aus gewachsenem und gebauten Mate-
rial. Auf den insgesamt 12 Hektar des Quail Botanical Gardens liegt eine riesi-
ge Vielfalt verschiedener GSrten mit mehr als 4000 Pflanzen aus aller Welt und
der gr38ten BambusflSche der USA. Presse- und Besucherkontakt: Hilary
Townsend, San Diego North Convention & Visitors Bureau, (760) 745-4741,

htownsend@sandiegonorth.com, www.sandiegonorth.com.
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